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Esta muestra reune piezas de publicidad

corporea de la Coleccién Eduardo Arguello,
proponiendo, como idea central, que la escala
cuenta. Por un lado, la escala importa, dado que, al
exagerar deliberadamente algun rasgo o cualidad
de unobjeto, lo saca de su“normalidad” Por el otro,
a través del recurso retérico de la hipérbole, la
publicidad -emulando al arte y la literatura-
construye narrativas para atraer la atencion o
generar asombro. Lo hace con propdsitos ludicosy
persuasivos, a través del doble artilugio de crear
“gigantes”y “liliputienses”.
La propuesta se basa, ademas, en otros tres
criterios centrales: destacar a la publicidad
corpdrea como una forma de expresion visual no
suficientemente conocida, resaltar la relacion de
esta con el arte y las artesanias y establecer un
didlogo entre marcas y productos comerciales de
origen nacional y extran jero/internacional.
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